REGULAMIN KONKURSU
»Zostan twarzg DIUVIE i le¢ z nami do Japonii”

§1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Organizatorem konkursu pod nazwg ,Zostan twarzq DIUVIE i le¢ z nami Japonii” (dalej:
»Konkurs”) jest MARIETTE spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia z siedzibg w Warszawie
(KRS: 0001181774, NIP: 521-412-38-20, REGON: 542154500, BDO: 000701680), wpisana do
Rejestru Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy
w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqgdowego. Kapitat zaktadowy ww.
Spotki wynosi 5.000,00 zt, adres siedziby: ul. Jana Pohoskiego 4 lok. 86, 02-703 Warszawa,
adres do e-doreczen: AE:PL-23311-80959-CBTEG-17 (dalej: ,,Organizator”).

2. Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej za posrednictwem
oficjalnych profili marki DIUVIE w serwisach Instagram, Facebook oraz TikTok.

3. Konkurs nie jest sponsorowany, wspierany, administrowany ani powigzany z serwisami
Instagram, Facebook ani TikTok. Serwisy te nie ponoszg odpowiedzialnosci za jego organizacje.

4. Konkurs stanowi przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919-921 Kodeksu cywilnego.

5. Konkurs nie jest grag hazardowa w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (Dz. U. 2009, Nr 201, poz. 1540 ze zm.), w tym w szczegdlnosci nie jest grg
losowg, loterig promocyjng ani zaktadem wzajemnym w rozumieniu ustawy o grach
hazardowych.

6. Udziat w Konkursie jest dobrowolny. Przystgpienie do udziatu w Konkursie oznacza
zapoznanie sie i akceptacje niniejszego Regulaminu i jego postanowien. Przystepujac do
Konkursu Uczestnik zobowigzuje sie do przestrzegania postanowien Regulaminu. Naruszenie
przez Uczestnika tego zobowigzania stanowi podstawe do wykluczenia Uczestnika z Konkursu.
Regulamin  konkursu jest dostepny w/na internetowej stronie konkursowej
https://bit.ly/diuvie-japonia oraz w materiatach promocyjnych.

§2. UCZESTNICY

1. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ osoba fizyczna, konsument w rozumieniu art. 22! kodeksu
cywilnego, ktora:

a) ukonczyta 18 lat,

b) posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych,

c) posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,

d) posiada aktywny i publiczny profil w co najmniej jednym z serwiséw wskazanych w §1 ust.
2.

2. W Konkursie nie mogg braé udziatu:

a) pracownicy Organizatora oraz pracownicy firm i instytucji wspotpracujgcych
z Organizatorem przy organizacji Konkursu,



b) osoby i podmioty $wiadczace ustugi lub wykonujace prace na podstawie umoéw o dzieto,
umoéw statej wspdétpracy, umow zlecenia i im podobnych na rzecz Organizatora oraz firm
i instytucji wspotpracujgcych z Organizatorem przy organizacji Konkursu.

§3. CZAS TRWANIA KONKURSU

1. Konkurs trwa od dnia 30.05.2026 r. od godziny 0:01 do dnia 28.08. 2026 r. do godziny 23:59.
i jest podzielony na trzy etapy wynoszgce co najmniej 30 dni:

a) etap | - od 30.05. 2026 r. do 29.06.2026 r.

b) etap Il - od 30.06. 2026 r. do 29.07.2026 r.

c) etap Il - od 30.07. 2026 r. do 28.08.2026 .

2. Z kazdego etapu jest wytaniany jeden Zwyciezca. Jeden Uczestnik moze by¢ Zwyciezca
i wygra¢ nagrode tylko jeden raz w ramach wszystkich etapdw konkursu.

2. Uczestnik, po kazdorazowym spetnieniu warunkoéw udziatu przewidzianych w niniejszym
Regulaminie, ma prawo uczestniczy¢ w kazdym etapie konkursu, chyba ze zostanie Zwyciezca
jednego z nich — wdwczas jego kolejne zgtoszenie nie bedzie rozpatrywane. W przypadku
uczestniczenia w kolejnych etapach konkursu Uczestnik jest obowigzany ponownie spetnic
warunki wskazane w § 4 ust. 1 b) — f), w tym dokonaé kolejnej, nowej publikacji wskazanej
w § 4 ust. 1 pkt. b) w kolejnym etapie konkursu oraz dokona¢ osobnego zgtoszenia wskazanego
w § 4 ust. 1 pkt. f)

3. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany harmonogramu Konkursu z waznych przyczyn,
z poszanowaniem praw nabytych Uczestnikdw.

§4. ZASADY UCZESTNICTWA

1. Warunkiem skutecznego udziatu w Konkursie jest tgczne spetnienie nastepujgcych czynnosci
przez Uczestnika:

a) zakup co najmniej 1 sztuki (egzemplarza) perfum marki DIUVIE w oficjalnym kanale
sprzedazy Organizatora tj. w sklepie internetowym na stronie www.diuvie.com lub
u wybranych dystrybutoréw marki oraz posiadanie dowodu jego zakupu,

b) opublikowanie co najmniej na jednym ze swoich, udostepnionych publicznie, profili na
portalach: Facebooku lub Instagramie badz TikTok'u autorskich tresci, w szczegdlnosci
w postaci postéw, rolek, relacji lub materiatéw wideo, dokumentujacych korzystanie z perfum
wskazanych w pkt a), oraz utrzymywanie na nich tych tresci do czasu wytonienia Zwyciezcy
etapu, w ktérym uczestniczy,

c) kreatywne przedstawianie zapachu, opakowania, produktu i jego charakteru oraz emocji
z nim zwigzanych,

d) oznaczanie oficjalnego Profilu DIUVIE na wskazanych w pkt b) portalach mediow
spotfecznosciowych,

e) uzywanie — przy publikowaniu zgodnie z pkt b) powyzej — hashtagu konkursowego
#DIUVIEINJAPAN

f) przestanie przez Uczestnika zgtoszenia konkursowego drogg mailowg za posrednictwem
internetowej strony konkursowej https://bit.ly/diuvie-japonia Organizatora zawierajgcego



numer zamoéwienia potwierdzajacego zakup w terminie do 7 dni od dokonania publikacji
wskazanej w pkt. b)

2. Brak przestania wiadomosci e-mail zawierajacej numer zamoOwienia skutkuje brakiem
skutecznego zgtoszenia do Konkursu.

3. Numer zamodwienia musi umozliwia¢ jednoznaczng identyfikacje zakupu konkretnych
perfum. Organizator ma prawo weryfikacji autentycznosci zgtoszonego numeru zamodwienia.

4. W przypadku odstgpienia od umowy sprzedazy, czyli zwrotu perfum, przed zakoriczeniem
Konkursu lub przed ogtoszeniem wynikdw, zgtoszenie Uczestnika traci waznos¢ i nie bierze
udziatu w procesie wyboru Zwyciezcow.

5. Uczestnik zobowigzany jest przez caty czas trwania Konkursu do zachowania dowodu
zakupu, czyli paragonu lub faktury, oraz jego okazania na kazde zgdanie Organizatora w celu
weryfikacji spetnienia warunkéw udziatu w Konkursie.

6. Tresci publikowane przez Uczestnika zgodnie z ust. 1 muszg by¢:
a) autorskie,

b) zgodne z obowigzujgcym prawem,

c) zgodne z dobrymi obyczajami,

d) nienaruszajgce praw oséb trzecich,

e) zgodne z wizerunkiem marki DIUVIE.

7. Organizator ma prawo wykluczy¢ Uczestnika w przypadku naruszenia Regulaminu, dziafania
na szkode Organizatora lub publikacji tresci sprzecznych z wizerunkiem marki poprzez
przedstawianie jej w sposéb negatywny. Ponadto ma prawo wykluczy¢ Uczestnika
w przypadku, gdy tresci, w szczegdlnosci posty, rolki, relacje lub materiaty wideo,
dokumentujgce korzystanie z perfum wskazanych w pkt a) okazg sie kopiami publikacji innych
Uczestnikow lub podmiotow trzecich albo naruszajg w innych sposéb prawa osob trzecich.

§5. WYBOR ZWYCIEZCOW

1. Zwyciezcy kazdego z etapdw Konkursu zostang wybrani przez Komisje Konkursowa
powotang przez Organizatora.

2. Komisja ocenia¢ bedzie w szczegdlnosci:

a) kreatywne i oryginalne przedstawianie w tresci wskazanej w § 4 ust. 1 pkt b) produktu
Diuvie, jego zapachu, opakowania, a takze jego charakteru oraz emocji zwigzanych z jego
uzywaniem,

b) spdjnosc wizji Uczestnika wyrazonej w tresci wskazanej w § 4 ust. 1 pkt b) z charakterem
marki DIUVIE,

c) jakosc i estetyke publikowanych zgodnie z § 4 ust. 1 pkt b) materiatow,

d) zaangazowanie w komunikacje z Profilem Organizatora.

3. Decyzja Komisji jest ostateczna, z zastrzezeniem prawa do ztozenia reklamacji.



4. Komisja dokona wyboru trzech Zwyciezcow konkursu — po jednym w kazdym z etapodw.
Ogtoszenie wynikdw nastgpi w nastepujacych terminach:

a) w dniu 15.07.2026 .

b) w dniu 14.08.2026 .

c) w dniu 14.09.2026 .

5. Organizator zastrzega sobie prawo do kontaktu ze Zwyciezcami w celu potwierdzenia
przyjecia nagrody oraz ustalenia szczeg6tow jej realizacji. Kontakt bedzie sie odbywat przez
przesytanie wiadomosci na Profil Uczestnika, na ktérym umiescit tresci publikacji wskazane
w § 4 ust. 1 pkt b) albo drogg korespondencji e-mail lub telefonicznie.

6. W przypadku rezygnacji Zwyciezcy z przyjecia nagrody, Organizator ma prawo przyznac
nagrode kolejnemu Uczestnikowi wybranemu przez Komisje Konkursowa.

§6. NAGRODA

1. Nagroda w Konkursie ma charakter rzeczowo-pieniezny i obejmuje:

a) wycieczke do Japonii obejmujgca: przelot samolotem w obie strony oraz pobyt przez okres
trwajacy tacznie do 12 dni, z zapewnieniem noclegdéw i wyzywienia catodziennego, oferowanej
przez biura podrdzy w Polsce. Nagroda nie obejmuje pokrycia kosztow przejazdu komunikacja
publiczng w kraju pobytu, kosztow biletdw i innych form optat za wstep do miejsc oraz
dodatkowego wyzywienia — nie przewidzianego wprost przez organizatora — biuro podrozy;

b) czes¢ pieniezng odpowiadajgcg kwocie stanowigcej rownowartos¢ 10% ryczattowego
podatku dochodowego od o0séb fizycznych. Nagroda pieniezna odpowiada wysokosci
naleznego podatku dochodowego od nagrdéd rzeczowych, tj. 11,11% wartosci przekazywane;j
Zwyciezcy Konkursu nagrody wskazanej w pkt a) w zaokragleniu do petnych ztotych, ktéra to
Nagroda pieniezna zostanie potrgcona przez Organizatora jako ptatnika ww. ryczattowego
podatku dochodowego i przekazana na konto wtasciwego urzedu skarbowego,

2. Nagroda wskazana w ust. 1 pkt a) nie podlega wymianie na ekwiwalent pieniezny ani nainng
nagrode. Zwyciezca Konkursu nie ma prawa do przeniesienia prawa do Nagrody na osoby
trzecie.

3. Szczegdty dotyczace terminu realizacji nagrody w postaci wycieczki do Japonii zostang
ustalone przez Organizatora ze Zwyciezcami po ogtoszeniu wynikéw Konkursu, przy czym
termin wycieczki bedzie ten sam dla wszystkich Zwyciezcéw i odbedzie sie w okresie miedzy
pazdziernikiem a listopadem 2026 .

4. W przypadkach niemoznosci skorzystania przez Zwyciezce z wyjazdu zgodnie
z postanowieniem ust. 5 z powodu nagtego zdarzenia losowego w postaci choroby Zwyciezcy,
zgonu osoby mu bliskiej — Organizator ustali z nim inny termin wycieczki. Poza wskazanymi
wyzej okolicznosciami brak mozliwosci udziatu Zwyciezcy w wyjezdzie we wspdlnie ustalonym
terminie moze zosta¢ uznany za rezygnacje z tej czesci nagrody, bez prawa do ekwiwalentu
pienieznego lub zamiany na inng nagrode.



5. Warunkiem przyznania nagrody jest spetnienie przez Zwyciezce warunkéow okreslonych
W niniejszym Regulaminie.

6. Zwyciezca zobowigzany jest do samodzielnego dopetnienia wszelkich formalnosci
wymaganych do odbycia podrézy w ramach wycieczki do Japonii, w tym wjazdu na terytorium
Japonii, wypetnienia wymaganych formularzy wjazdowych, celnych lub innych dokumentéw
wskazanych przez przewoznika, organizatora wyjazdu, biuro podrézy lub wtasciwe organy
graniczne. O wymaganiach Zwyciezca zostanie powiadomiony przez Organizatora.

7. Zwyciezca ponosi odpowiedzialnos¢ za posiadanie dokumentéw wymaganych do odbycia
podrdzy, w tym waznego paszportu, a w przypadku osdb nieposiadajacych obywatelstwa
polskiego - réwniez za spetnienie ewentualnych wymogéw wizowych lub innych wymogdéw
wjazdowych wtasciwych dla posiadanego obywatelstwa.

8. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci realizacji nagrody wynikajacy
z braku waznego paszportu, niewypetnienia wymaganych dokumentdow, niespetfnienia
wymogoéw wijazdowych, odmowy przyjecia na poktad samolotu lub odmowy wjazdu na
terytorium Japonii z przyczyn lezgcych po stronie Zwyciezcy.

§6A. DODATKOWE UPRAWNIENIA ZWYCIEZCOW

1. Wygranie Konkursu przez Zwyciezce dodatkowo daje mu prawo do postugiwania sie na
swoich publicznych profilach w social mediach oznaczeniem ,,Ambasador marki Diuvie”.

2. Kazdy ze Zwyciezcdéw ma prawo prowadzic relacje z wyjazdu do Japonii w swoich publicznych
profilach w mediach spotecznosciowych.

3. Publikacja na oficjalnym kanale Zwyciezcy relacji z wyjazdu do Japonii, o ktérej mowa w
ust. 2 powyzej, powinna obejmowac co najmniej nastepujgce etapy:

a) publikacje po ogtoszeniu wynikéw, informujaca o wygranej w Konkursie,

b) publikacje lub relacje z przygotowan do wyjazdu,

c) publikacje lub relacje z przebiegu wyjazdu do Japonii,

d) publikacje lub relacje podsumowujaca po zakoriczeniu wyjazdu,

przy czym szczegotowy harmonogram, liczba publikacji, format materiatéw oraz sposdb
oznaczania marki zostang ustalone przez Organizatora ze Zwyciezcami po ogtoszeniu wynikdw,
z uwzglednieniem charakteru wyjazdu oraz mozliwosci technicznych danego serwisu
spofecznosciowego.

4. Publikacje, o ktorych mowa powyzej w ust. 1-3 powyzej, bedg oznaczac oficjalny profil marki
DIUVIE oraz zawiera¢ hashtag konkursowy wskazany przez Organizatora z § 4 ust. 1 pkt e)

5. Zwyciezcy zobowigzujg sie, aby publikowane materiaty byty autorskie, zgodne z prawem,
dobrymi obyczajami, regulaminami wfasciwych serwisdw spofecznosciowych oraz
wizerunkiem marki DIUVIE.

6. Zwyciezca wyraza zgode na publikacje materiatow zwigzanych z relacjami wskazanymi w ust.
3 przez okres co najmniej 90 dni od dnia pierwszej publikacji kazdej z relacji, chyba ze usuniecie



publikacji bedzie wymagane przez przepisy prawa, regulamin danego serwisu
spofecznosciowego albo nastgpi za zgodg Organizatora.

§7. PRAWA AUTORSKIE | WIZERUNEK

1. Od chwili ogtoszenia wynikdw Zwyciezca udziela Organizatorowi nieodpfatnej, niewytacznej,
nieograniczonej terytorialnie licencji na korzystanie w celach marketingowych i promocyjnych
z tresci opublikowanych zgodnie z § 4 ust. 1 pkt b) w ramach Konkursu, jak réwniez z tresci
opublikowanych przez Zwyciezce po ogtoszeniu wynikdw, w tym w zwigzku z przyjeciem
nagrody, przygotowaniami do wyjazdu, realizacjg wyjazdu do Japonii oraz po jego zakoriczeniu.

2. Licencja, o ktérej mowa w ust. 1, obejmuje w szczegdlnosci prawo do:

a) publikowania i rozpowszechniania tresci wskazanych w ust. 1 na profilach Organizatora
w mediach spotecznosciowych wskazanych w § 1 ust. 2,

b) publikowania tresci wskazanych w ust. 1 na stronie internetowej Organizatora oraz stronie
internetowej konkursu,

c) wykorzystywania tresci wskazanych w ust. 1 w materiatach promocyjnych, reklamowych
i informacyjnych marki DIUVIE,

d) utrwalania, zwielokrotniania, kadrowania, skracania, montazu oraz dostosowywania tresci
wskazanych w ust. 1 do formatdéw wymaganych przez poszczegélne kanaty komunikacji,

e) oznaczania autora tresci wskazanych w ust. 1, o ile bedzie to mozliwe i uzasadnione
charakterem publikacji.

3. Kazdy Uczestnik wyraza zgode na nieodptatne wykorzystanie swojego wizerunku
w dziataniach promocyjnych zwigzanych z Konkursem, marka DIUVIE i Organizatorem,
w trakcie trwania Konkursu oraz po jego rozstrzygnieciu.

4. Zwyciezcy wyrazajg zgode na nieodpfatne wykorzystanie swojego wizerunku w dziataniach
promocyjnych zwigzanych z realizacjg nagrody, przygotowaniami do wyjazdu, przebiegiem
wspolnego wyjazdu do Japonii oraz komunikacjg po jego zakonczeniu.

5. Uczestnik oswiadcza, ze publikowane przez niego tresci wskazane w ust. 1 nie naruszajg praw
0s6b trzecich, w szczegdlnosci praw autorskich, praw do wizerunku, débr osobistych ani praw
wtasnosci intelektualne;j.

6. W przypadku, gdy w jakichkolwiek materiatach publikowanych przez Uczestnika wystepuja
osoby trzecie, Uczestnik zobowigzany jest posiadac ich zgode na publikacje wizerunku oraz na
wykorzystanie materiatéw zgodnie z niniejszym Regulaminem.

§8. REKLAMACIE

1. Reklamacje dotyczace Konkursu nalezy sktadaé w formie: pisemnej na adres siedziby
Organizatora lub elektronicznej na adres e-mail: obsluga.klienta@diuvie.com w terminie 14
dni od dnia ogtoszenia wynikow kazdego z etapow konkursu. Reklamacje wniesione po uptywie
tego terminu nie bedg rozpatrywane.


mailto:obsluga.klienta@diuvie.com

2. Reklamacja powinna zawiera¢ imie i nazwisko Uczestnika, adres do korespondencji,
a w przypadku wniesienia droga elektroniczng - adres e-mail do korespondencji, wskazanie
zarzutdw/zastrzezen oraz uzasadnienie reklamaciji.

3. Organizator rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

4. O sposobie rozpatrzenia reklamacji Uczestnik zostanie poinformowany drogg elektroniczng
lub pisemna, w zaleznosci od formy ztozenia reklamacji, na adresy wskazane w ust. 2.

§9 PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

1. Dane osobowe Uczestnikdow Konkursu sg przetwarzane przez Organizatora jako
administratora danych zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), dalej ,,RODO”.

2. Dane osobowe Uczestnikow tj. imiona i nazwiska, adresy zamieszkania, adresy e-mail,
numery telefoniczne, Organizator przetwarza w celu przeprowadzenia Konkursu i wytonienia
ZwyciezcOw oraz przekazania Nagréod zgodnie z zasadami wskazanymi w niniejszym
Regulaminie. Podstawg przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. f RODO, t;.
prawnie uzasadniony interes Organizatora polegajgcy na organizacji i rozstrzygnieciu Konkursu.

3. Organizator przetwarza rowniez dane na potrzeby postepowania reklamacyjnego.
Przetwarzanie danych osobowych, w tym celu ma miejsce na podstawie obowigzkdéw
prawnych wynikajgcych z przepiséw prawa tj. na podstawie art. 7a Ustawy z dnia 30 maja 2014
r. o prawach konsumenta (Dz.U.2024 r. poz. 1796). O ile to bedzie koniecznie, Organizator
bedzie udostepniaé informacje i dane osobowe Uczestnikdéw dla celdw poprawnego
przeprowadzenia postepowania reklamacyjnego i ochrony przed ewentualnymi roszczeniami.
Podstawg prawng takiego udostepnienia jest art. 6 ust. 1 lit. f RODO, tj. uzasadniony interes
Organizatora polegajacy na dochodzeniu i obronie swoich praw.

5. Wszelkie zgdania, pytania i wnioski dotyczace przetwarzania danych osobowych
Uczestnikdbw na potrzeby Konkursu nalezy kierowa¢ pisemnie na adres e-mail:
obsluga.klienta@diuvie.com lub na adres pocztowy ul. Szmaragdowa 1, 55-200 Otawa zostato
wyznaczone jako punkt kontaktowy, o ktérym mowa w art.26 ust. 1 RODO.

6. Osobie, ktérej dane osobowe sg przetwarzane przystuguje:

a) prawo dostepu do podanych danych i otrzymania kopii danych;

b) prawo zadania ich poprawiania, sprostowania, w sytuacji, w ktérej sg nieprawidtowe.
Z uwzglednieniem celdw przetwarzania, osoba, ktérej dane dotyczg, ma prawo zadania
uzupetnienia niekompletnych danych osobowych, w tym poprzez przedstawienie
dodatkowego os$wiadczenia;

c) prawo do zadania usuniecia, jej danych osobowych (w szczegdlnosci, gdy Uczestnik wnosi
sprzeciw wobec przetwarzania jego danych osobowych na podstawie uzasadnionego interesu,



a nie wystepuja nadrzedne prawnie uzasadnione podstawy dalszego przetwarzania jego
danych przez Organizatora). Prawo do usuniecia danych osobowych nie ma zastosowania,
w zakresie w jakim przetwarzanie jest niezbedne: do wywigzania sie z prawnego obowigzku
Cigzagcego na administratorze, przetwarzania na mocy prawa Unii lub prawa panistwa
cztonkowskiego, ktéremu podlega administrator, lub do wykonania zadania realizowanego
w interesie publicznym lub w ramach sprawowania witadzy publicznej powierzonej
administratorowi czy do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen;

d) prawo ograniczenia przetwarzania w ustawowo wymienionych przypadkach tj. osoba, ktorej
dane dotyczg, kwestionuje prawidtowos¢ danych osobowych; przetwarzanie jest niezgodne
z prawem, a osoba, ktérej dane dotyczg, sprzeciwia sie usunieciu danych osobowych, zagdajac
W zamian ograniczenia ich wykorzystywania; administrator nie potrzebuje juz danych
osobowych do celéow przetwarzania, ale s3 one potrzebne osobie, ktorej dane dotycza, do
ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen; osoba, ktérej dane dotyczg, wniosta sprzeciw na
mocy art. 21 ust. 1 RODO wobec przetwarzania — do czasu stwierdzenia, czy prawnie
uzasadnione podstawy po stronie administratora s nadrzedne wobec podstaw sprzeciwu
osoby, ktérej dane dotycza.

e) prawo do wniesienia sprzeciwu w dowolnym momencie — z przyczyn zwigzanych z jej
szczegblng sytuacjg — wobec przetwarzania dotyczacych jej danych osobowych opartego na
prawnie uzasadnionym interesie Organizatora;

f) prawo do wniesienia skargi do Prezesa UODO (na adres Urzedu Ochrony Danych Osobowych,
dostepny na stronie: https://uodo.gov.pl/pl/p/kontakt).

7. Dane osobowe ZwyciezcOw Nagrdod mogg zostad przekazane przez Organizatora operatorowi
pocztowemu lub firmie kurierskiej, ktéra bedzie dostarcza¢ przesytki. Dostep do danych moga
mie¢ rowniez firmy Swiadczacej ustugi IT czy ustugi ksiegowe badz prawne na rzecz
Organizatora. Podmiotom tym beda przekazane wytgcznie dane osobowe niezbedne do
realizacji wydania nagrody, rozpatrywania reklamacji badz poprawnego Swiadczenia przez nie
ustugi. Dane osobowe zwyciezcy Nagrody gtdéwnej i oséb towarzyszacych zostang przekazane
takze firmie — biuro podrdzy, w celu przygotowania i organizacji wyjazdu - Nagrody.

8. Dane osobowe Uczestnikdbw mogg by¢ rowniez przekazywane bgdz moga uzyska¢ do nich
dostep podmioty, ktérym administrator jest zobowigzany podac te dane, w szczegdlnosci
organy administracji publicznej lub organy powotane do kontroli przestrzegania
i egzekwowania prawa.

9. Podanie danych osobowych przez Uczestnikdw jest niezbedne do wziecia udziatu
w Konkursie oraz (w odniesieniu do zwyciezcéw Konkursu) do otrzymania nagrody lub
(w przypadku uczestnikdow sktadajacych reklamacje) rozpatrzenia reklamacji. Niepodanie
danych osobowych skutkuje brakiem mozliwosci uczestnictwa w Konkursie oraz (w przypadku
zwyciezcéw Konkursu) moze uniemozliwi¢ otrzymanie Nagrody lub (w przypadku uczestnikow
sktadajgcych reklamacje) rozpatrzenia reklamacji.

10. Dane osobowe Uczestnikdéw konkursu przechowywane bedg przez okres niezbedny do
realizacji Konkursu oraz wyboru Zwyciezcy. Dane osobowe Zwyciezcodw bedg przechowywane
przez okres przekazywania relacji z wyjazdu w ramach Nagrody. Po zakonczeniu Konkursu dane
osobowe Uczestnikdow, w tym Zwyciezcow Konkursu, beda w niezbednym zakresie
przechowywane przez Organizatora co do zasady przez okres roku, a przez okres dfuzszy, o ile



bedzie to konieczne z uwagi na zobowigzania umowne lub ustawowe administratoréw.
W przypadkach, w ktérych dane osobowe przetwarzane sg w celach zwigzanych
z wypetnieniem prawnych obowigzkéw cigzacych na administratorze, dane osobowe beda
przetwarzane i przechowywane tak dfugo, jak wymagaja tego przepisy prawa.

§10. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin dostepny jest przez caty okres trwania Konkursu na stronie internetowe;j
konkursu https://bit.ly/diuvie-japonia.

2. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu z waznych przyczyn,
w szczegblnosci organizacyjnych, technicznych lub prawnych, z poszanowaniem praw nabytych

Uczestnikow.

3. W sprawach nieuregulowanych zastosowanie majg przepisy prawa polskiego,
w szczegolnosci Kodeksu cywilnego.

4. Konkurs stanowi przyrzeczenie publiczne w rozumieniu przepiséw prawa cywilnego.



